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MODELO DE PLANO DE COMUNICAGCAO

1. Identifique o0s seus objetivos: o que pretende que as suas atividades de
comunicagao alcancem?

2. Escolha os seus publicos-alvo: com quem quer falar?

3. Crie as suas mensagens-chave: quais sdo os trés principais factos que
pretende dar a conhecer ao seu publico sobre o trabalho na area do
comércio do seu pais?

4. Estabelega o seu calendario: identifique marcos do projeto merecedores
de atividades de comunicagao e sensibilizacao:

- Lancamento dos EDIC/Atualizagdoes do EDIC

- Eventos (lancamento do projeto, conferéncia sobre comércio, etc.)
- Reunides de doadores

- Resultados do projeto confirmados

- Visitas ao terreno

- Historias de sucesso

5. Selecione os seus métodos de comunicacdo: que formato ira utilizar para
veicular as suas mensagens:

- Brochuras

- Site

- Redes sociais

- Eventos/conferéncias de imprensa
- Artigos de imprensa

- Videos

6. Elabore um orcamento provisorio: lembre-se de que pode incluir uma
rubrica para a comunicagao no orgamento do seu projeto para pagar a
impressao, a paginacgao, os fotografos e os operadores de camara.

7. Estabeleca um plano de trabalho com resultados e prazos claros

8. Monitorize os resultados e o desempenho das suas atividades de
comunicagao, como:

- numero de seguidores nas redes sociais

- cobertura da imprensa na sequéncia de um evento
- numero de visualizacdes dos videos

- numero de sessdes no site



